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Regulamento de Identidade Visual
Promover e Preservar a nossa ldentidade Institucional
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A Coeréncia Visual da Imagem Institucional
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Marinha
A Marinha € uma instituicao secular e orgulhosa das suas tradicbes mas,
simultaneamente, comprometida com o futuro, aberta a inovacdo e a sociedade,
empenhada em promover e proteger os interesses de Portugal no e através do mar.
Assume funcdes operativas do Estado no mar, como forma de racionalizar os recursos
nacionais, desempenhando os usos tradicionais das Marinhas de Guerra e das Guardas
Costeiras, de acordo com um modelo pdés-moderno de utilizacdo de poder naval e
maritimo, holistico, com o principal objetivo de servir Portugal e os portugueses.

O Mar como designio, a conectividade com o futuro, o ethos organizacional como fator de
coesao € a inovagao como intento sao os eixos desta identidade visual que transmite os
valores, objetivos e a determinagao da nossa instituicado. Esta identidade visual sdélida e
facilmente reconhecivel, reforca a personalidade da Marca Marinha e, ao mesmo tempo,
assegura uma imagem conservadora nos valores e tecnologicamente avangada nos
propositos.

Henrique Eduardo de Gouveia e Melo
Almirante CEMA
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h 1. Introducao
A\ 1.1 Introducdo Uma Imagem Forte e Consistente
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Moarinha

A Marinha agrega um conjunto variado de Unidades e Organismos que dao corpo fisico a Instituicdo. Essa diversidade
concorre para um produto operacional unico, o contributo da Marinha aos olhos do cidaddao comum para o normal
funcionamento do Estado no mar.

Todos nds concordamos que aos olhos do publico em geral o investimento publico na Marinha é melhor aceite quando
tornamos visivel o produto operacional desse mesmo investimento. Teria um resultado disperso fracionar a divulgagao
do produto operacional da Marinha pelos varios sectores com identidades diferentes, traduzindo em multiplos pequenos
resultados. Qualquer contribuinte menos avisado poderia assim pensar erradamente que o produto operacional da
Marinha se restringe apenas as atividades ligadas a defesa militar, enquanto que o produto obtido pelo esforgo no apoio
a Autoridade do Estado e Seguranga, bem como no Desenvolvimento Cientifico, Tecnolégico e Cultural se deve a
entidades externas a Marinha.

Para que a Sociedade tenha consciéncia do importante contributo para a Defesa, Segurangca e Desenvolvimento de
Portugal que a Marinha preconiza, torna-se necessario comunicar a nossa Imagem de forma clara, transparente,
uniforme e coerente. Para tal, necessitamos primeiro de nos certificar que os nossos interlocutores reconhecem
imediatamente quem nés somos, o0 que fazemos e do que somos capazes. Esta € a nossa identidade, a forma como os
cidadaos olham a nossa instituigao.

A Marinha pretende fortalecer a sua notoriedade e identificagdo junto do publico em geral realgando a importancia da
sua missao. Para o efeito é vital que comunique uma imagem institucional sdlida, credivel e uniformizada. Neste sentido,
torna-se essencial o desenvolvimento de normas de identidade visual a serem replicadas e seguidas por todos.
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Marinha
Sempre que algum elemento da Marinha comunica com o publico externo, esta a contribuir para a sua imagem e

reputacdo. As aparigdes em publico, os Press Releases, as Newsletters, o estacionario, as entrevistas nos media, a
pagina oficial na Internet, as redes sociais, os flyers e outras formas de comunicagao, representam nao sé um individuo
ou um gabinete, mas sim a Marinha no seu todo.

A componente mais basica de uma Imagem Institucional forte € uma apresentacéao visual coerente e unificada facilmente
reconhecida. Assim, todas as entidades que compdéem a Marinha devem transmitir para o exterior uma imagem
consistente que reflita o elevado profissionalismo, rigor, competéncia e credibilidade que empregam no desempenho das
suas missodes.

A designacao Marinha abarca uma elevada responsabilidade. Representa o conjunto das varias areas de intervengao
relativas a componente maritima, onde a Marinha se singulariza pela confianga e empatia e pela exigéncia e distingao
dos seus recursos humanos, pelos seus valores de ética e pela sua postura de transparéncia e de bem servir,
incorporando-as na sua esséncia.

A Marinha deve reforgar e transmitir uma impressao univoca aos mais diversos publicos-alvo e é este o grande principio
que sustenta a criacdo deste Regulamento de Identidade Visual que deve ser seguido transversalmente.

O modo como falamos ou nos apresentamos, reflete o papel que desempenhamos na sociedade constituindo a nossa
identidade. E pois importante que comuniquemos de forma consistente por forma a transmitirmos confianga e
profissionalismo conferindo-nos a importancia que nos é devida na sociedade. Para tal foi criado este conjunto de regras
que devem ser cumpridas escrupulosamente por forma a darmos corpo a uma Imagem Unificada que se consubstancia
numa ldentidade Visual reconhecida por todos.
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Um Regulamento de Identidade Visual consiste num conjunto de regras basicas de grafismo que asseguram uma
comunicagao uniforme, continua e identificativa da Imagem Institucional, onde o Design Visual assume um papel
primordial. Este projeta e protege a integridade de uma entidade corporativa que se deseja coesa, solida e sem ruido,
espelhando assim a Identidade da Instituigao.

Assim, o Regulamento de Identidade Visual da Marinha € a publicagdo que normaliza a comunicagao visual, aplicando o
mesmo arranjo visual a varios documentos de diferentes naturezas, de forma a poderem ser identificados como
provenientes da mesma origem, promovendo assim uma identidade unica.

Este Regulamento inclui a identidade visual da Marinha Portuguesa e indicagdes de base como guias de construgéo e
utilizacao da Identidade Visual e as suas regras de aplicagao, o layout de folheto institucional aprovado pela Marinha, os
tipos de letra utilizados e varios templates para os mais diversos suportes de comunicacao.

Ao respeitar estas especificacbes, 0 agente de comunicagdo estara a projetar e a proteger uma imagem clara e
unificada da Marinha, contribuindo deste modo para o aumento da sua notoriedade por via do reforco da compreensao,
confianga e empatia junto dos seus publicos-alvo.

Estas linhas orientadoras permitem criar uma base de trabalho que assenta na ldentidade da instituicdo e pretendem
criar a solidez necessaria a coeréncia formal da comunicagao visual.

Este documento fornece assim as linhas graficas orientadoras da composi¢cdo de Layouts das pegas graficas da
Marinha. No entanto todas as pecgas graficas destinadas quer a consumo interno quer a consumo externo devem ser
submetidas ao CIRP para aprovagéo.
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Marinha A identidade da Marinha acontece de forma enddgena a partir dos valores comuns a todos os profissionais da Marinha,

os valores que identificam a Marinha sao:

Disponibilidade: A Disponibilidade implica entrega total, para cumprir com abnegag¢do as funcgdes e as tarefas
cometidas, com compromisso relativamente a organizagao e foco nos interesses institucionais.

Lealdade: A Lealdade traduz-se na pratica da franqueza e sinceridade para com todos os que servem na Marinha, mas
acima de tudo a percecao que servimos todos um bem maior, o pais e a democracia balizados pela Constituicéo.

Integridade: A Integridade assenta na legalidade, transparéncia e honestidade nos fins e meios para os alcangar e nas
relagdes abertas, francas e claras entre nds e da organizagao para com o seu exterior.

Coragem: A Coragem revela-se na capacidade para tomar, em tempo, as decisbes adequadas perante a adversidade, o
perigo ou a ameaga, desenvolvendo os esforgos necessarios para a sua consecugao, sem limitagdes, ou medos,
assumindo as correspondentes responsabilidades e consequéncias.

Camaradagem: A camaradagem traduz-se na forte ligagao a volta do objetivo comum de servir Portugal no e através do
mar, de forma que os esforgos individuais resultem coesos e o espirito de corpo seja soélido, dessa forma incrementando
a eficiéncia e a eficacia da Marinha, com transparéncia, entreajuda e sentido coletivo.

Justica: A Justica assenta num apurado sentido de imparcialidade e de respeito pelas pessoas, manifestando-se na
igualdade de tratamento e na igualdade de oportunidades.

Estes valores estdo presentes no intimo de todos os profissionais da Marinha e sao refletidos em todo o seu discurso e
em todas as suas agdes. Sao portanto o fundamento de toda a nossa identidade.

- o
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A representacao visual da identidade Institucional da Marinha é construida com recurso a elementos que se repetem de
forma transversal na sua comunicagdo. Sdo eles: a Identidade visual, o Simbolo Heraldico, a paleta de cores da
Marinha, A referéncia Circunstancial, Regras Fotograficas, Regras Videograficas e Os Tipos de Letras.

Estes elementos sdo as células que constroem a nossa Imagem Institucional, que dao forma a Marca Marinha. A sua
repeticao sistematica formam a nossa Imagem e tornam-na mais forte e reconhecivel pelo imaginario coletivo.

Estes elementos devem ser utilizados de forma reiterada e consistente na comunicacéo da Marinha, sendo que a cada
circunstancia se deve ponderar a utilizacdo de um ou outro elemento, ou a sua conjugacao. Qualquer situagdo nao
prevista neste manual, devera ser submetida ao CIRP do Gabinete do CEMA.
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A Marinha possui um simbolo heraldico e uma ldentidade Visual. Esta coexisténcia ndo invalida a utilizagdo de ambas
em diferentes contextos, antes pelo contrario permite ao oficial de relagdes publicas, escolher de forma racional e mais
eficaz qual utilizar mediante as normas vertidas nesta publicacao.

Esta escolha permite-nos adaptar a nossa aparéncia ao contexto e ao publico-alvo a que € dirigida a nossa
comunicagao.

Numa comunicacdo Institucional entre Orgaos de soberania e Forcas militares nacionais e estrangeiras deveremos fazer
uso do simbolo heraldico.

Numa comunicacdo mais mediatica com os Orgdos de Comunicacdo Social e Publico em Geral deveremos fazer uso da
Identidade Visual.

As excecdes a esta norma sio:

Nos documentos do expediente normalizados de secretaria (envelopes, notas, memorandos...), serdo utilizados os
documentos que estdo normalizados para os Servigos da Republica. Ndo se aplica igualmente a simbologia distinta,
honorifica e de mérito da Marinha. Nao pode ser utilizada em documentagcdo que pela sua natureza exija outro tipo de
identificacdo formal, nomeadamente, Despachos, memorandos e Diretivas do Chefe do Estado-Maior da Armada,
Condecoracées, Documentos de Encarte, Carta Patente, Diplomas de Condecoragdes, Diplomas de Curso, Diplomas de
Promocao e artigos de Fardamento.

Nos cartdes de visita, sera apenas utilizado o simbolo heraldico.

Qualquer situacao nao prevista neste regulamento, devera ser submetida ao CIRP do Gabinete do CEMA.

T -



Moarinha

A identidade Visual da Marinha consiste huma composi¢gao harmoniosa entre o simbolo e o logotipo.

O lettering que forma o logotipo da Marinha é composto por uma fonte nao serifada tipo Mob. As suas
linhas direitas e o seu estilo sébrio, transmite solidez, a forca e a firmeza bem patentes na Instituicao
militar, mas ao mesmo tempo € uma fonte modelada de hastes fluidas e arredondadas por forma a
atenuar uma rigidez que potencia uma distancia entre os publicos. Esta deriva entre a linha reta e a curva
vem retratar a estabilidade entre a tradicdo e a modernidade.

Sobre este conjunto assenta o simbolo, dois panos com a Cruz da Ordem de Cristo. A Cruz de Cristo
referenciam a participacao de vulto desta ordem militar da qual era Governador o infante D. Henrique, na
Epopeia dos Descobrimentos Portugueses e, por conseguinte, evocam a histéria secular da Marinha.
Este restyling do pano em relagdao ao simbolo anterior em que o pano aparecia mais folgado e agora
aparece cacgado, resulta da atualizacdo dos paradigmas da sociedade, onde as instituicbes tém de
navegar mais rapido e por vezes bolinar contra ventos e marés.

A combinacgao destes dois elementos que compdem a Ildentidade Visual da Marinha Portuguesa, criam
uma alusao visual as caravelas do século XV, realgando o seu desempenho fundamental na época dos
Descobrimentos Portugueses e consequentemente no genoma da globalizagao.

A Identidade Marinha ndo deve em circunstancia alguma sofrer qualquer tipo de alteracéo, acrescento,
recriacdo, manipulagdo ou adulteragdo. Para cada situagdo existem regras de aplicagdo que constam
deste regulamento que devem ser respeitadas.

2.3 A ldentidade Visual
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Area de Exclusao

A area de exclusdo consiste numa margem de seguranga que deve ser
respeitada entre a Imagem e qualquer outro elemento grafico, de modo a
preservar a integridade e legibilidade da mesma.

Todas as palavras e imagens a usar junto a Identidade devem ser aplicadas apés
a area de proteccgao, destinada a preservar a sua integridade.

Tamanhos e Localizagao espacial da imagem

A Identidade Visual deve ser sempre utilizada de forma clara e simples para
que possa facilmente percebido e identificado pelo publico.

A Identidade Visual nunca deve ficar a menos de 10 mm de distancia das
margens de uma folha A4 ou 14 mm de uma folha A3.

A Identidade Visual da Marinha nao deve ser representada nunca abaixo dos
10 mm qualquer que seja a circunstancia.

2.8 Area de Seguranca

Recomendagao A4 Recomendagao A3
10 mm 14 mm
=
Y : 5
= 3
w ‘r=1

E 4
T
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‘T=‘
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MMarinhaM

A dimensao da Identid’ade nao d_eve ser infgripr a 10 mmou %{: ‘11 mm %g . 86 px O tamanho do M do Logotipo
64 px de altura. Podera ser ampliada sem limite e devera ter  marinna. .. Marinha. ..

sempre a uma reserva de protecao proporcional a letra M do

Iogotipo. 10 mm 77 mm

servira de bitola para a area
de exclusdo da Identidade
conforme a figura em cima.

Todas as situagbes ndo representadas neste manual devem ser submetidas ao Gabinete de Imagem do Servico de
Comunicagdo, Informacdo e Relagbes Publicas do Gabinete do Almirante Chefe do Estado-Maior da Armada para

avaliagao e adaptacao.

-
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2.9 Utilizacao dinamica da Identidade Visual

A utilizacdo da Identidade Visual em fundos claros e fundos escuros obriga a mudanca de cor no logotipo. Em
fundos claros o logotipo da Marinha deve ser representado a Azul Marinha C100, M65, YO,K 85, em fundos
escuros o logotipo deve ser aberto a branco.

Em caso de limitagdo quando ao numero de cores disponivel num determinado processo de impressao ou
gravagao, ou em aplicagdes cuja técnica de reproducao tenha pouca resolucao grafica ou qualidade (como faxes
ou fotocdpias), podem ser empregues as versdées monocromaticas da marca, em positivo ou negativo.

As versdes monocromaticas da ldentidade resultam da necessidade de em alguns processos ser possivel apenas
uma cor, sem permitir imprimir percentagens dessa mesma cor. Nestes casos, o logotipo adquire a cor preta ou
Azul Marinha se o fundo for claro, ou branca se o fundo for escuro.

Quando se pretender aplicar a Identidade em baixo relevo ou noutra técnica semelhante, serda mais adequado
utiliza-lo na sua versdo vazada de cor, sem reflexo ou sombreamento para que se notem melhor os seus
contornos.

Na utilizacdo sobre fundos fotograficos, devera ter-se em atencdo que estes permitam a manutencdo da
legibilidade da Identidade, quer a positivo quer a negativo. As imagens representam alguns exemplos que
respeitam a integridade e legibilidade da Imagem Marinha.

16
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2.9.1 Utilizacao dinamica da Identidade Visual - Exemplos

Quando por forga maior as circunstancias nao permitam a aplicagcédo em condigdes de integridade da Identidade visual

+Marinha

Marinha

+Marinha

EﬁMarinha

N 1\
NN
1NN
J

HMarinha

Para a verséao horizontal da ldentidade aplicam-se as mesmas regras de protecao da Identidade original.
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2.10 Cores Institucionais

Devido aos varios processos de impressao e diferentes tipos de papel, podera ser dificil manter a consisténcia das
cores. E por isso fundamental definir a composicdo das cores identificativas da Marinha por forma a que sejam
repetidas respeitando ao maximo a sua integridade.

Tal como no Simbolo e Logotipo da |dentidade Visual da Marinha, também as cores utilizadas em toda a comunicacéo
visual sao elementos de identificacdo da Instituicdo. Deste modo, a fidelidade na reproducédo das suas cores, através
dos diferentes processos de impresséo e sobre os mais diversos suportes, € fundamental para garantir a consisténcia
da marca.

As cores oficiais principais sdo o agora denominado Azul Marinha C100M65Y0K85 e o Vermelho da Cruz de Cristo
COM100Y100KO.

Paleta de Cores Marinha

A escala PANTONE® corresponde a um sistema de estandardizacdo de cores pelo que é a forma mais fiel de
reproduzir cores de referéncia, deve ser utilizada na reproducéo das cores da ldentidade em situagcdes de pormenor ou
de grande exposicdo mediatica. Em alternativa, utiliza-se usualmente o sistema de selecgdo de cores CMYK em
virtude de ser economicamente mais viavel, a escala RGB para formatos electronicos (video, fotografia) ou RGB
hexadecimal em ambiente multimédia.

AZUL MARINHA VERMELHO
PANTONE® 296 M PANTONE?® 485 EC

C100 M65 YO K85 CO M100 Y100 KO
R10 G24 B51 R227 G30 B36
Hex182439 HexE31E24

19
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2.11 Familias tipograficas da ldentidade visual

Os tipos de letra sdo uma componente igualmente importante na projecao e manutengao da nossa imagem. O
seu uso regular e invariavel, auxilia o reconhecimento da imagem por parte do recetor desta.

Sempre que possivel na comunicagao visual devemos utilizar o conjunto de tipos de fontes descritos neste
manual, ao fazé-lo estara a contribuir para uma imagem sempre una e indivisivel proporcionando o
reconhecimento visual da instituicdo nos diversos publicos a que a nossa comunicagao chega.

Sempre que seja necessario utilizar um tipo de letra diferente dos que constam nestas normas, este devera ser
submetido a aprovacao do CIRP do Gabinete do CEMA.

Recomenda-se a utilizagdo das seguintes familias de tipos de letra nas pecas de comunicagao visual da
Marinha:

MOB TIMES NEW ROMAN
abcdefghijkimnopqrstvwxyz abcdefghijklmnopgrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ
0123456789 0123456789
ARIAL TAHOMA
abcdefghijkimnopqgrstvwxyz abcdefghijklmnopgrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ
0123456789 0123456789
PROSTO ONE FUTURA
abcdefghijkimnopqgrstvwxyz abcdefghijklmnopgrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ
0123456789 0123456789

TREBUCHET

abcdefghijklmnopqgrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ
0123456789

20
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2.12 Situacdes proibidas

De modo a assegurar a integridade do logétipo, € essencial que textos ou imagens nao dificultem a sua visualizagéo,
nao se sobreponham e ndo se fundam com o logétipo em si. Este constitui um elemento de design, individual e
autébnomo, pelo que nunca podera ser utilizado como palavra ou parte de uma frase, devendo ser posicionado
separadamente de textos e outros elementos graficos em todas as suas aplicagdes.

\’ 52N T ') T
T s HH SN HH HH
Marinha Marinha Marinha moarin® Marinha Marinha
Nao condensar Nao expandir Nao distorcer N&o alterar o 4&ngulo N&o alterar a posigéo Nao alterar as cores

dos elementos

9
Y \? 4 Y T T
= Mﬁi‘\ 52 52 52 =

Marinha MARINHA Armada Marinha Marinha

Nao utilizar outline Nao alterar o Nao alterar os Nao alterar o logotipo Nao adicionar N&o aplicar gradientes
sombreamento elementos graficos elementos graficos

Estes sdo alguns exemplos do que nao fazer para preservar a nossa identidade intacta, sdo exemplos que violam as
normas e regras graficas instituidas pela Marinha e pela Lei dos Direitos de Autor e Direitos Conexos.

Todas as versdes do logétipo da Marinha que nao respeitem as regras vigentes nesta publicacdo devem deixar de ser
utilizadas e consideradas, portanto irregulares.

Os ficheiros necessarios das versoes autorizadas para a utilizagao estdo disponiveis no CIRP — Imagem e
Design podendo ser solicitadas.

e e i ‘ : 21
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Marinha
As assinaturas de email devem ser iguais em toda a estrutura da Marinha, pois a sua correta utilizagao reforga a
presenca e repeticao da Marca Marinha.
As assinaturas de mail devem ser uniformizadas recorrendo aos elementos existentes no Kit de Identidade Institucional
na intranet.
= Sem nome - Mensagem (HTML)
Ficheiro Mensagem Inserir Opgoes Formatar Texto Rever Ajuda Acrobat
T - ¥ N I §S 2
B’ De ~ gabcema.imagem@marinha.pt
Enviar Para
Cc
Assunto
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in— > Trebuchet MS 11 ptS Azul
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla paratur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.
Trebuchet MS Bold 10 pt < Jodo Nobre Rodrigues N » Identidade Visual com referéncia a Unidade
/’ Capita-tenente /1 Commander (0F-3) .%{4 /Organismo em MOB a largura do Logotipo
Trebuchet MS 8 pt |~ SERVICO DE COMUNICACAO INFORMAGAO E RELACOES PUBLICAS =
CHEFE DO GABINETE DE IMAGEM Marinha
Public Affairs - Head of Image and Design Cabinete do
Trebuchet MS Bold 10 pt Tudo CEMA e AMN
em caixa alta | TEL: (+351) 210 925 227 | RTM: 305027 | 395606 | TL: (+351) 912 554 551
E-mail: pobre.rodrigues@marinha.pt
Trebuchet MS 8 pt / Praga do Comércio - 1100-148 Lisboa - PORTUGAL
Kl D]
i G . -
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2.14 Folheto triptico Institucional de Unidade/Organismo

—» Remate em Azul Marinha em transparéncia

%{:T ——— > Identidade visual da Marinha

Marinha

Nome da Unidade/ Organisme ) Nome da Unidade/Organismo na fonte MOB

—» Fotografia de grande impacto visual

¥ Fotografia de grande impacto visual

Interior

namero verde
LI 204 635

www.marinha,pt

Contatos da Unidade Organismo + obrigatdrios

Fundo azul Marinha conteudo livre

Remate em Azul Marinha em transparéncia

Conteudo livre
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Atentos a tradicdo militar, bem como a praxis dos nossos parceiros internacionais, foi determinada a utilizagdo do
simbolo heraldico (pode ser o simbolo heraldico da Unidade/Organismo) nos cartdes de visita. Com o seguinte layout.

Pode ser impresso no verso em lingua estrangeira, respeitando o mesmo layout.

Simbolo Heraldico da Marinha ou da Unidade/Organismo

17 mm

Nome: Arial Bold = %pts Capitular caixa alta
A Pedro Fernandes de Queirds

Posto / Categoria: Arial Normal = 7 pts Capitular caixa alta .
Primeiro-tenente

< 55 mm
Unidade/Organismo: Arial Normal = 6 pts togo o texto em caixa alta GABINETE DO GHEFE DO ESTADO-MAIOR DAARMADA.
GABINETE DFE IMAGEM.

Secao / Departamento: Arial Normal = 6 pts todo o texto em caixa alta
Praca do Comércio

1100-148 LISBOA

N Tl XK OO XK Tel XXX XXX XXX 11 mm
Contatos: Arial Normal = 7 pts Capitular caixa alta (exceto email) Fax. XXX XXX XXX; E-mail: XX XXXXX@marinha.pt
v
85 mm

v
Morada: Arial Normal = 6 pts capitular em caixa alta

24
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AMarinha O quefazemos  OsMeios  Servigos  Junta-teands  Informagdo Institucional  Media Center SN @ (H @ @ @

+Marinha 214401 919

em Timor-Leste

- -~ LS =
Marinha apoia formacéao de Fuzileiros
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Marinha apoia f de ilel do Adido de Defesa junto Banda da Armada dé concerto na cidade
em Timor-Leste da Embaixada da Colémbia em Lisboa de Viana do Castelo
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- Ildentidade Visual da Marinha
A

Titulo em fonte Tahoma a azul escuro

Sub-titulo em fonte Trebuchet a azul cinzento

B T Lorem Ipsum
\ Lorem Ipsum Lorem Ipsum Regulamento de Identidade Visual
Promover e Preservar a nossa Identidade Institucional
Marinha
AR P \4‘-“
Titulo em fonte Tahoma a azul Sub-titulo em fonte Trebuchet a azul
- Identidade Visual da Marinha
- -
o N

o P M " - g LY

-
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3. Arquitetura de Identidade da Marinha
3.1 Extensao organica horizontal da Identidade Visual

A Identidade da Marinha é una. As diversas Unidade/Organismos sao células que constroem a Identidade no
Imaginario coletivo e que aplicam as diretivas emanadas pelo comando da Marinha. Tendo por base esta organizacao
hierarquica as diferentes Unidades/Organismos devem ser representadas da forma que a seguir se exemplifica.

Na auséncia de logotipo proprio superiormente validado e autorizado, o nome da Unidade/Organismo deve inscrever-
se sempre abaixo do logotipo em azul Marinha no tipo MOB com capitular em caixa alta, sendo a altura do lettering a
proporcional a largura do logotipo conforme a ilustracdo. Deve-se deixar sempre uma area de exclusao como referido

anteriormente.

Em situacbes excecionais, e sempre que os fins o justifiquem, tendo sido autorizado pelo CIRP, poder-se-a associar
um simbolo heraldico a identidade, sendo sempre preferivel a inscricdo do nome da Unidade/Organismo ou em ultimo

caso a associagao a outro logotipo.

T

H \S

- tMarinha :
Sl /;/‘/;{ @

Marlnha Direcso de Navios Marlnha " g @

Direc3o de Navios

Associagdo com Organismo sem Logotipo. Associagdo com Organismo sem Logoétipo, com simbolo heraldico.
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3.2 Associacao com ldentidades Visuais Internas e Externas

A imagem da Marinha € muitas vezes utilizada em associagdo a outros logétipos e Imagens visuais, internos e
externos a Instituicdo. Nestas circunstancias é fundamental para todos os intervenientes que a aplicagdo em conjunto
seja a mais correcta possivel, quer seja em funcao do peso Institucional ou investimento realizado.

Apresentaremos de seguida varias situacdes onde exemplificamos a maneira correcta de apresentar o Logétipo da
Marinha em associacdo com outros logoétipos em varios cenarios possiveis.

Associagao com Identidades Visuais internas e clubes

‘l'=‘ | Y:q
% ‘Gﬂrogrdfioo %
Marlnha marinha-portugal Marinha

Associagdo com logoétipo de uma Unidade.

Associagdo com logoétipo de um Clube.
Exemplo: Instituto Hidrografico

Exemplo: Campeonato de Pesca Submarina do CNOCA

Associacdao com Identidades Visuais Externas

=
=
. MUSEU 5 '%‘
MARITIMO
'%‘ iLHAVO
g Marinha
M a r I n ha fmuseu - aquério - investigagao
Associagao com logotipo de uma Entidade Externa sendo a Associagao com logotipo de uma Entidade Externa em parceria
Marinha Promotora. igualitaria.
‘Exemplo: Dia dos Museus do Mar Exemplo: Regata do Bacalhau Marinha | CM ilhavo
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3.2 Associacao com ldentidades Visuais Internas e Externas

A Marinha enquanto organizadora do Evento

A identidade da Marinha deve aparecer em destaque em toda a comunicagao visual, podendo ser utilizado com outras
Identidade, Logotipos ou simbolos heraldicos internos, sendo que estes devem ser representados num tamanho e
localizagao subalternos ao ldentidade Visual da Marinha.

A Marinha enquanto co-organizadora de um Evento

A ldentidade da Marinha deve aparecer em propor¢ao equitativa da Instituicdo parceira em toda a comunicagéao visual,
podendo ser utilizada com outros logotipos ou simbolos heraldicos internos, sendo que estes devem ser representados
num tamanho e localizagao subalternos ao Identidade Visual da Marinha.

A Marinha enquanto convidada de um Evento

A ldentidade da Marinha deve aparecer em igualdade de localizag&o e proporgao das restantes entidades convidadas
ou patrocinadoras do evento em toda a comunicagao visual, podendo ser utilizado com outras identidades, logotipos ou
simbolos heraldicos internos, sendo que estes devem ser representados num tamanho e localizagdo subalternos a
identidade da Marinha.

Excetua-se desta norma a dimensao por fungcédo do volume de investimento, sendo que o ORP deve averiguar a
dimensao e volume de investimento dos restantes participantes e zelar para que o Logétipo da Marinha seja
representado com a proporg¢ao correspondente ao orgamento despendido pela participagao da Marinha.
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3.2 Associacao com ldentidades Visuais Internas e Externas

As iniciativas criadas no seio da Marinha por qualquer Unidade ou Organismo, com vista a Comunicacdo Externa,

ainda que em alguma vertente tenha uma componente de Comunicagao Interna, deve ser utilizada a Identidade Visual
da Marinha.

As iniciativas criadas em cooperagdo com entidades externas a Marinha no ambito da Comunicacgao externa, ainda que

envolvam em alguma vertente uma componente de Comunicagao Interna, deve ter o Identidade Visual da Marinha no
tamanho igual a da entidade cooperante.

As iniciativas criadas por entidades externas a Marinha que convidem a Instituicdo a participacdo em eventos
conjuntos, cuja participagdao da Marinha seja vista como patrocinador. Nesta situagao, o ORP deve diligenciar para que
o logétipo da Marinha aparega sempre nas pecas de Comunicacgéao visual do evento junto dos patrocinadores.

Todas as situagdes nao representadas neste manual devem ser submetidas ao Gabinete de Imagem do Servigo de

Comunicacao, Informacédo e Relagbes Publicas do Gabinete do Almirante Chefe do Estado-Maior da Armada para
avaliagcao e adaptacgao.

‘rq = - ‘T=‘ &3
% MXERhio 73

( : g < : % ' Caixa Geral
‘ hidrografico de Depositos
=2 i -portuga =
Marinha MEEENR asrepiicioatioi Morinha
Associagao com logotipo de uma Entidade Externa. Associagdo com logotipo de uma Entidade Externa.
Exemplo: Jornadas hidrograficas Exemplo: Maratona do Mar.
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Na aplicacdo interna cada Unidade
/Organismo devera assinar 0s
documentos com a inscricdo da sua
designagao por baixo do logotipo na
fonte MOB segundo as indicagao
atras descritas.

Na aplicagdo externa a ldentidade
Marinha deve ser aplicada sem
referéncia a Unidades/Organismos,
uma vez que é a Instituicdo Marinha
que comunica.

3.2.1 Exemplo de aplicacao da Identidade e extensdo organica

Aplicacéo Interna

Diretiva Setorial
2016

arin

Comando Naval

Aplicacao Externa

Apolonia: da 4h00 a 9h0O0
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4. Referéncia Circunstancial
4.1 Enquadramento da Informacao

Toda a comunicagdo da Marinha deve ter conteudo. Deve contar uma historia, deve ser enquadrada num contexto
circunstancial. Assim para comunicar por texto ou imagem, devemos em primeiro lugar ter consciéncia a QUEM
(publico-alvo) queremos atingir, a nossa mensagem deve explicitar o QUE que queremos comunicar, ONDE decorre a
acgao da mensagem e PORQUE que queremos difundir a mensagem, ou porque ocorreu a acgao da mensagem.

Todas as duvidas acerca da consisténcia do conteudo da mensagem a transmitir, ou do enquadramento circunstancial
devem ser colocadas Servico de Comunicagao, Informacédo e Relacdes Publicas do Gabinete do Almirante Chefe do
Estado-Maior da Armada para avaliagdo e adaptacao, por forma a que a Marinha fale a uma s6 voz, demonstrando
profissionalismo e comunicagao institucional coordenada, conforme preconizado no PGA4.

O QUE ACONTECEU?
ONDE ACONTECEU?

PORQUE E QUE ACONTECEU?
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4.2 Publicacdes Regulamentares Conexas

A nossa comunicagdo nao € apenas a nhossa aparéncia visual, é sobretudo o conceito, o conteudo da nossa
mensagem, seja ela visual ou verbal.

Se visualmente é importante manter uma uniformidade grafica, verbalmente é igualmente importante manter uma
uniformidade estrutural relativamente a transmissao da mensagem. Ou seja, devemos respeitar igualmente as normas
relativamente ao QUE dizemos e a forma COMO o dizemos.

A linguagem que empregamos naquilo que dizemos, diz muito acerca daquilo que fazemos, e como o fazemos,
espelhando QUEM SOMOS e QUAL O PAPEL QUE DESEMPENHAMOS NA SOCIEDADE.

E importante que na mensagem que transmitimos, consigamos elencar uma histéria lédgica que prenda o nosso
receptor, devidamente segmentado, no publico a atingir, por forma a cativa-lo e a transmitir o conceito por detras da
mensagem chave que queremos passar.

Todas as imagens, variagdes de icones e simbolos associados a nossa identidade, todas as expressdes e palavras
utilizadas nos nossos folhetos, press-releases, sites, micro-sites, redes sociais, convites, cartazes afectam a forma
como os receptores dessas mensagens véem a identidade da Marinha.

E fundamental identificar antecipadamente a cada acéo o publico-alvo a atingir e adaptar o conceito da mensagem a
transmitir, os icones e simbolos utilizados por esse segmento da populagao. Identificar as necessidades e interesses e
adaptar a comunicagao mediante as variaveis identificadas.

Antes de produzir qualquer peca de comunicagao visual, o Oficial de relagdes publicas, o Designer ou projetista da
peca devem conhecer as normas descritas neste Regulamento, assim como a doutrina apresentada no
Regulamento de Heraldica da Marinha, PGA4 e PGA1, bem como as recomendacdes do IGA2.
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5. Imagem Conceptual
5.1 Enquadramento Conceptual da Imagem

Todos nés sabemos que uma imagem vale mais que mil palavras. Uma fotografia pode documentar um acontecimento
sem ser necessario escrever nenhum texto, ou uma fotografia pode causar danos substanciais a imagem de uma
organizagao.

Deve existir sempre um objectivo concreto dentro de cada fotografia selecionada. Existiram muitas fotografias, mas no
meio de centenas teremos de seleccionar aquela que pretendemos para ilustrar o conceito da mensagem que
queremos transmitir. Assim cada fotografia seleccionada devera, na medida do possivel, responder a cada ponto da
seqguinte chec list:

Contar uma histéria

Ser relevante, ou representar algo importante
Ter um objectivo

llustrar o texto que a acompanha

Causar uma reaccao emocional ao receptor

As fotografias seleccionadas devem reflectir sempre que possivel os nossos valores, Disponibilidade, Lealdade,
Integridade, Coragem, Camaradagem e Justica .

E improvavel que uma so fotografia concentre em si todos os nossos valores, no entanto, é preferivel e mais
impactante uma imagem forte que represente um ou dois valores, do que “forgar” através de manipulagéao digital a
concentragéo de todos os valores ao mesmo tempo, o que resultaria numa imagem confusa e difusa, prejudicando
todo o esforgo envidado para edificar uma Imagem Institucional Forte e profissional.
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Além dos nossos valores é importante utilizarmos fotografias que
representem movimento, dinamismo, modernidade, velocidade por
forma a excitar a imaginagéo do receptor e ilustrar uma Marinha activa
e atractiva.

Certifique-se que a fotografia esta posicionada num contexto, ajude o
receptor a descodificar a histéria da imagem. Evite ao maximo
contextos confusos e que déem aso a interpretacdes dubias.

Afim de evitar uma imagem estagnada no tempo, evite imagens de
esteredtipos, imagens demasiado Obvias e declaradamente ensaiadas,
tente captar a esséncia do momento, ndo enverede por composi¢cdes
demasiado artisticas. A Comunicacdo na Marinha utiliza
essencialmente a fotografia documental e Publicitaria.

A componente humana da Marinha é o capital mais valioso da nossa
Instituicdo, assim é importante constituir um acervo de imagens dos
nossos militares, do individuo ao Batalhdo, do pormenor ao geral que
seja constantemente actualizado.

Dé énfase aos aspectos positivos do dia a dia da profissao.

Salvaguarde sempre o original da fotografia e trabalhe em codpias,
ensaiando novos enquadramentos, rotacdes, manipulacdes cromaticas
e de exposicao por forma a encontrar enquadramentos de impacto
emocional e criativo.

5.1 Enquadramento Conceptual da Imagem
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5.1 Enquadramento Conceptual da Imagem

Quando representar armas evite ao maximo representa-las a apontar para o observador, ou dentro da imagem
para qualquer pessoa ou grupo de pessoas.

Evite as fotomontagens e excesso de elementos na mesma fotografia, causa ruido visual e dispersa a atengao
do receptor da mensagem.

A maioria das imagens deve representar o elemento humano, lembre-se de que queremos mostrar a Marinha.

Se quiser retractar algo faga-o enquadrando o motivo, ndo o disperse pela area da fotografia, recorra se
necessario ao enquadramento digital posteriormente.

Por forma a salvaguardar o original ndo aplique efeitos digitais como raios, estrelas, efeito pedra entre outros.
Podera faze-lo posteriormente e os OCS terdo oportunidade de tratar a imagem para ilustrar a respetiva peca
informativa.

Para envio de fotografias é permitido o formato JPG ou TIFF sem compressao (sempre na qualidade maxima),
devendo ter no minimo 300 DPI’s de resolugao nativa no tamanho 2100x2500 pixels.

Para o envio de video & imperativo fazer a saido do ficheiro em H.264 ou MPEG-4 Part 10, Advanced Video
Coding (MPEG-4 AVC), ou em ultimo caso wmv com alta taxa de frames
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5.2 Grupo de Informacao dos ficheiros de Imagem

Cada ficheiro deve ser nomeado com o seguinte Grupo de Informagao:

- Dia; Més; Ano - PRTN (Portuguese Navy) - N.° de Identificagao Militar - N.° da fotografia no dia da reportagem
(Independente da Selecgéao)

Ex. (170122-PRTN-9102400-034)

No METADATA de cada ficheiro deve conter a seguinte informagao:

- Breve explicacao dos itens Quem, o Qué, Onde e Quando
- Identificagao (posto e nome) do Oficial de RP que valida a publicagcéo da selecgao.

- Posto e Nome do Operador de Imagem
- Localizacao

- Data da tomada de imagem

- Data da publicagdo da imagem

- Grupo de Informagao
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5.2.1 Exemplo de Grupo de Informacéao dos ficheiros de Imagem

Embora ndo sendo necessariamente obrigatério, sempre que possivel esta Informagao deve aparecer também
em lingua inglesa conforme o0 exemplo que se segue.

PT: Um fuzileiro do Pelotdo de Abordagem do Batalhdo de Fuzileiros N.° 1 (Quem) revista um marinheiro
artilheiro do N.R.P. "Bartolomeu Dias" durante um exercicio de abordagem no seguimento do Exercicio
"Bucaneiro" (O Qué) ao largo da costa de Sines (Onde) a 01 de Fevereiro de 2016 (Quando) O Exercicio
"Bucaneiro" € um exercicio bianual conjunto com as Marinhas de Portugal e Espanha que visa a preparagao de
unidades combatentes para teatros de guerra assimétrica na defesa maritima da Peninsula Ibérica. (PRTN
Photo, 1SAR FZ Martin Guerreiro; Portuguese Navy/Released, CTEN Fuas Afonso)

EN: A Portuguese Marine from Boarding Platoon of the first Marines Battalion searches a seaman gunner of
N.R.P. "Bartolomeu Dias" during a boarding exercise on "Bucaneiro" Exercise near Sines coast in 01 Feb. 2022.
The "Bucaneiro” Exercise is a biannual joint exercise with the navies of Portugal and Spain to prepares soldiers
for asymmetric theater warfare in defense of maritime Iberian Peninsula. (Photo PRTN, Martin 1SAR FZ
Guerreiro, Portuguese Navy / Released, Ctenas Fuas Afonso)

Photographer/Videographer's Name: 1SAR FZ Martin Guerreiro
Location: Sines

Date Shot: 01/02/2022

Date Posted: 01/02/2022

Gl: 010222-PRTN-9264978-035

Todas as Imagens captadas com valor e interesse comunicacional devem ser remetidas para o CIRP -
Imagem e Design do Gabinete do CEMA pelos ORP’s das Unidades ou Organismos, ficando
responsaveis por esta via de actualizar periodicamente o acervo de Imagem da Marinha, com a finalidade
de melhor representarem as respectivas unidades no acervo geral que constitui a base de todos os
canais de disseminacgao de Informacgao Visual.

—
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Marinha Requisitos técnicos:

1-Manter a linha do Horizonte Direita.
2-Motivo Principal.
3-Dar contexto a fotografia.

4-Regra dos Tergos

5-Evitar fotografar em Contra Luz
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5.4 Dicas Técnicas de Fotografia

Fotografia em ambiente militar
1-Planear com antecedéncia o que vai fotografar.

2-Ter em atencao a fita de tempo para chegar atempadamente ao local
da acéo.

3-Ter em atencao a sua segurancga e a dos outros, nao interfira na agao.
Atencao redobrada quando se esta em missao com aeronaves
(Nunca usar flash)

4-Ser responsavel, fotografe motivos positivos dos militares envolvidos.

5-As imagens recolhidas em ambiente militar devem ser classificadas, nao divulgar imagens sem pedir uma previa
autorizagao.

6- A fotografia em ambiente militar tem o objetivo de documentar a acéao.

7 — Selecionar as imagens mais relevantes a nivel documental e enviar para o Onedrive e enviar link com permissao
de acesso ao CIRP — Imagem e Design para arquivo e possivel distribuicdo aos OCS pelo CIRP.

Requisitos minimos: Formato JPG sem compressao (sempre na qualidade maxima)

Deve ter no minimo 300 DPI’s de resolugao nativa no tamanho 2100x2500 pixels

Descarregar as imagens para o OneDrive e enviar o link com permissao de acesso para:
endereco: gabcema.imagem@marinha
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Video

Confira o material:
- Limpeza da lente com um pano suave (algodao);
- Baterias e alimentadores elétricos;
- Cartbes/cassetes;
- Usar sempre que possivel um tripé ou monopé;
- Mala de transporte.

Antes de comecar a gravar:
- Settings da camara; modo de gravagao, audio, balango de brancos.
- Enquadrar, evitar centrar o assunto. (Enquadrar, focar, gravar)
- Manter o horizonte direito.
- Ter em atencgao a fonte/tipo de luz que tem disponivel. (Gravar sempre a favor da luz)
- Ter atencgao ao foco.
- Antes da gravacgao ter em atencgao ao ruido ambiente; maquinas, linguagem impropria, etc.
- Manter a camara imovel durante a gravagao.
- Nao fazer Pan (movimentos laterais ou em cota, sobre o eixo da camera).
- Nao fazer zoom durante a gravagao. (Enquadrar, focar, gravar)

5.5 Dicas Técnicas de Video

e
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5.5 Dicas Técnicas de Video

Requisitos técnicos:
Enquadrar / Focar / Gravar
Num modo geral a gravagao de video, engloba no minimo trés tipos de planos "geral, médio e fechado."

Gravando afastado o suficiente para mostrar tudo (geral); obter um segundo plano que esta perto o suficiente para
ver 0 que esta acontecer (médio); e um terceiro plano proximo (fechado) mostrando a agdo em pormenor.

Regra de 10 segundos (tempo minimo de duragao do plano)

Para garantir que se possa editar facilmente, grave cada plano no minimo 10 segundos. Deve contar mentalmente
até 10s e faga pausa. So depois iniciar novo plano.

Um plano comega quando se pressiona "Rec" e termina quando se faz “Pause” na gravacgao.
Em algumas situagdes poderemos ter de gravar um plano por mais tempo de modo a ndo interromper/quebrar a
acao.

Requisitos minimos: Fazer a saido do ficheiro em H.264 ou MPEG-4 Part 10,

Advanced Video Coding (MPEG-4 AVC), ou em ultimo caso wmv com alta taxa de frames

Descarregar as imagens para o OneDrive e enviar o link com permissao de acesso para:
endereco: gabcema.imagem@marinha
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